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CAPITOLUL 1
SCOPUL PROIECTULUI

Educarea eco-civica atat a eIeonr cat si a celorlalti
_ o e -
itatii in spiritu tejarii medlulw

- ’al-hf"‘ - -

rin actiunile propuse se
de opinie favorabil dezvoltari

i R

actiunilor de protejare a mediului si- sprijinirea
comunitatii locale in a5|gurarea §| reallzarea unui medlu
mai curat. syp= L
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CAPITOLUL 2




CAPITOLUL 3

PERIOADA DE DESFASURARE A
PROIECTULUI =
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BUGETUL ALOCAT
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PITOLUL 5 =

| - s w

ACTIUNI DE PROMOVARE
Web S|te SNTGN TRANSGAZ SA w Mggég,_

' dadmm‘is’t“:a.tla Iocala,

Sediile/web site-urile ONG-u

Avizierele unitatilor scolare;

Materiale promotionale (flyere, afige, .l?zanner‘e)--.*- i




CAPITOLUL 6
DIRECTII STRATEGICE DE ACTIUNE(1)

n realizarea proiectului se au in vedere urmétoarele actiuni:

Realizarea |n colaborare cu administratia locala_si_cu societatile
- specializat wtatl specifice de protejare a mediului

»

rea in comun de materiale promot
care sa contina mesaje cu caracte
derulate in scopul protejaru medl
Campaniile-ini

idteriale“pr

administratia locala, institutiile scolare, sbcietﬁtiiér spe-cializate_ si ONG-
urile pe tema protectiei mediului inconjurator si a educatlel tinerei
generatii in acest sens.
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CAPITOLUL 6
DIRECTII STRATEGICE DE ACTIUNE(2)

Informarea tinerilor orasului despre implementarea legislatiei privind gestionarea
deseurilor si observarea relatiei existente intre acestia si institutiile abilitate de

medlu, inscopul obtinerii informatiilor.cu eaﬂg?;ogieq_._ _
rea i i, in colaborare cu biblioteca municipala, a doua

evuc re isi dorescovnata mtr-yn mediu ma-n-éur .-
ea unui concurs intitulat ,UN COL
adreseze elevilor scolilor gen

acestui concurs se propun urmatorn p
se vor tu mite |nV|ta ‘

certificarea actiunilor desfasurate,
actiunile pe care elevii le vor desfasura pentru transformarea Iocatulor alese
vor consta in lucrari de curatenie, plantare pom| mgru_:re parcuri si alte
activitati similare care vor fi necesare; ;
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DIRECTII STRATEGICE DE ACTIUNE(3)

Premlerea a trei grupe, care realizeaza actiuni
infrumusetare ’a—*spa';ulor
eniment ce _va_ fis

mediatizat
Transgaz;
"‘ 31,‘:!!-

* in functie de rezultatele obtinute, vor fi
premiate locul I, locul I, respectiv locul Ill.

CAPITOLUL 6
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CAPITOLUL 6
DIRECTII STRATEGICE DE ACTIUNE(4)

Lansarea catre Consiliul Local a initiativei responsabllulm de
- | ari ca in flecam prlmajaptamana
e, sa se desfasoare Ia Medlas - OLIMPIADA
© prin partenerla intr i
compania Transgaz. '

_M

- simpozioane avand ca tema viitorul mediului inconjurator
in contextul schimbadrilor climatice si alte activitati
similare, specifice zilei Mondiale a Mediului(5 lunie).

o




mtaTmrl wprezentantu _
admmlstratlel locale, cu cei ai O
urilor si a societatilor speci
Medias si cu reprezentanti ai
institutiilor scolare

la primarie pentru derularea
actiunilor comune cuprinse in pIanuI
strategic al campaniei .




diatizarea campaniei/informarea
publici a cetitenilor prin:
e amplasarea de bannere si
puncte strategice ale ora

PPensgaz, adinifiy
ONG-urilor a.p

ganizarea ~dezba
interactive/seminarii pe tema

protectiei mediului




Organizarea celor 2 . e Premii pentru concursul de
enimente: tor | fotografie
U : e
e

tode de
iy T T
*sociologicy (apal
?&eéi‘éihﬁi;g?nda G

transmitere a informatiilor
(expunere, acuratete,
distributie)

Formularea concluziilor si
a eventualelor propuneri
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e cute ihainte de 1 mceperea campanl' :
derularea campaniei):
e care este gradul de receptlwtate a publicului VIZGE
J eX|sta.sch| nbari. i d

Identificarea grige 5

e ce nu a mers bine $F uze?;

e undetrebuia insistat mai mult?; e -

e au existat cereri de ultim3 ora pentru cercetarl care-sa suplmeasca mforma’;nle
lipsa? - -
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EVALUAREA PROIECTULUI(2)

Monitorizarea mesajelor care au fost preluate de catre mass media, mai precis identificarea

acelorpdrtidin mesaje ce au fost selectate de pw fi tr&ﬁbm'rSe {acest lucru

' ‘ erea altor mesaje): = CIRT v
n edia alese pentru propagarea mesajului campanlel au fost éﬁuénté?

aterialele transmise au avut sau nu posibilitatea de a ati .
e ce t|p de media a fost preferat de catre pu =
Actiunile desfasurate s-au incadrat in bugetul stabilit'|

cheltuieli neprevazute? > -

dl eVveE p1

-\
g, >

_ ente neasteptate care au afectat/modlflcat planul M
ampaniei? Puteauf yee SHEREUB 0 onte prevdzute, respectiv evitate:

Marirea rezultat £S5

men lung: acest lucru se refera la efectele viitoare

preC|s studlerea propagarii catre alte categoru de
eI 1P U interesate de tema prote -n‘o
Reallzarea evaludrii prin crearea unui program continuu de monltorlzare pr|n lnl';lerea
metodelor de investigare sociologica: sondaje perlod|ce interviuri, observarea directa,
dezbateri, seminarii interactive. :
Propunerea masuriler:ce pot fi luate in'scopul |mbunata';|r|| pe viitor, a campanulor similare.
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CAPITOLUL 9

- CONCLUZII
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' ormularea concluzulor

1ale privind impactul

acestuW

enuntarea eventualelor
propuneri.




SA AVEM GRUJA DE
MEDIU!




