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CAPITOLUL 1CAPITOLUL 1CAPITOLUL 1CAPITOLUL 1
SCOPUL PROIECTULUISCOPUL PROIECTULUI

EducareaEducarea ecoeco‐‐civicăcivică atâtatât aa elevilor,elevilor, câtcât şişi aa celorlalţicelorlalţi
membrimembri aiai comunităţiicomunităţii înîn spiritulspiritul protejăriiprotejării mediuluimediului
î j ătî j ătînconjurătorînconjurător..
PrinPrin acţiunileacţiunile propusepropuse sese vava urmăriurmări creareacrearea unuiunui curentcurent
dede opinieopinie favorabilfavorabil dezvoltăriidezvoltării conştiinţeiconştiinţei ecologiceecologice aadede opinieopinie favorabilfavorabil dezvoltăriidezvoltării conştiinţeiconştiinţei ecologiceecologice aa
locuitorilorlocuitorilor municipiuluimunicipiului MediaşMediaş..
ÎnÎn acestacest senssens sese vorvor realizarealiza parteneriateparteneriate atâtatât cucuÎnÎn acestacest sens,sens, sese vorvor realizarealiza parteneriateparteneriate atâtatât cucu
instituţiileinstituţiile şcolare,şcolare, câtcât şişi cucu ONGONG‐‐urileurile şişi cucu societăţilesocietăţile
specializatespecializate dindin oraşoraş (Ecosal),(Ecosal), pentrupentru promovareapromovarea
acţiuniloracţiunilor dede protejareprotejare aa mediuluimediului şişi sprijinireasprijinirea
comunităţiicomunităţii localelocale înîn asigurareaasigurarea şişi realizarearealizarea unuiunui mediumediu

ii ttmaimai curatcurat..



CAPITOLUL CAPITOLUL 22
PUBLICUL PUBLICUL ŢINTĂŢINTĂ

Elevi, tineri şi Elevi, tineri şi şş
ceilalţi membri ai ceilalţi membri ai 

ităţii l lităţii l lcomunităţii locale.comunităţii locale.



CAPITOLUL 3CAPITOLUL 3
PERIOADA DE DESFĂŞURARE APERIOADA DE DESFĂŞURARE APERIOADA DE DESFĂŞURARE A PERIOADA DE DESFĂŞURARE A 

PROIECTULUIPROIECTULUI

M tiM ti I i 2010I i 2010Martie Martie –– Iunie 2010Iunie 2010
Septembrie Septembrie –– Octombrie 2010Octombrie 2010



CAPITOLUL 4CAPITOLUL 4CAPITOLUL 4CAPITOLUL 4
BUGETUL ALOCATBUGETUL ALOCATBUGETUL ALOCATBUGETUL ALOCAT

BUGETUL PROIECTULUIBUGETUL PROIECTULUI
ESTE DE ESTE DE 3.000 RON3.000 RON



CAPITOLUL 5CAPITOLUL 5CAPITOLUL 5CAPITOLUL 5
ACŢIUNI DE PROMOVAREACŢIUNI DE PROMOVARE

WebWeb sitesite SNTGNSNTGN TRANSGAZTRANSGAZ SASA wwwwww..transgaztransgaz..roro;;

WebWeb sitesite administraţiaadministraţia localălocală;;

S diil / bS diil / b itit ilil ONGONG ilil ii i tăţili tăţilSediile/webSediile/web sitesite‐‐urileurile ONGONG‐‐urilorurilor şişi aa societăţilorsocietăţilor
specializatespecializate partenerepartenere înîn proiectproiect;;

MijloaceMijloace massmass mediamedia localelocale (audio,(audio, video,video, presapresa scrisă)scrisă);;

AviziereleAvizierele unităţilorunităţilor şcolareşcolare;;

MaterialeMateriale promoţionalepromoţionale (flyere(flyere afişeafişe bannere)bannere)MaterialeMateriale promoţionalepromoţionale (flyere,(flyere, afişe,afişe, bannere)bannere)..



CAPITOLUL 6CAPITOLUL 6
DIRECŢII STRATEGICE DE ACŢIUNE(1)DIRECŢII STRATEGICE DE ACŢIUNE(1)

ÎnÎn realizarearealizarea proiectuluiproiectului sese auau înîn vederevedere următoareleurmătoarele acţiuniacţiuni::ÎnÎn realizarearealizarea proiectuluiproiectului sese auau înîn vederevedere următoareleurmătoarele acţiuniacţiuni::
RealizareaRealizarea înîn colaborarecolaborare cucu administraţiaadministraţia localălocală şişi cucu societăţilesocietăţile
specializatespecializate aa unorunor activităţiactivităţi specificespecifice dede protejareprotejare aa mediuluimediului
înconjurătorînconjurător::înconjurătorînconjurător::
RealizareaRealizarea înîn comuncomun dede materialemateriale promoţionalepromoţionale (afişe,(afişe, flyere,flyere, bannere)bannere)
carecare săsă conţinăconţină mesajemesaje cucu caractercaracter ecologistecologist specificspecific fiecăreifiecărei campaniicampanii
d ld l îî ll jă iijă ii di l idi l i î j ăî j ăderulatederulate înîn scopulscopul protejăriiprotejării mediuluimediului înconjurătorînconjurător..
CampaniileCampaniile iniţiateiniţiate dede TransgazTransgaz înîn cadrulcadrul acestuiacestui proiectproiect vorvor beneficiabeneficia dede
materialemateriale promoţionalepromoţionale adecvate,adecvate, carecare săsă conducăconducă lala unun gradgrad ridicatridicat dede
socializaresocializare întreîntre companiecompanie şişi publiculpublicul implicatimplicat înîn campaniecampanie (cocarde,(cocarde, şepci,şepci,
tricouritricouri inscripţionateinscripţionate cucu mesajulmesajul „E„E sănătossănătos săsă fiifii verde”)verde”)..
OrganizareaOrganizarea unorunor dezbateridezbateri publicepublice şişi simpozioanesimpozioane împreunăîmpreună cucugg pp şş pp pp
administraţiaadministraţia locală,locală, instituţiileinstituţiile şcolare,şcolare, societăţilesocietăţile specializatespecializate şişi ONGONG‐‐
urileurile pepe tematema protecţieiprotecţiei mediuluimediului înconjurătorînconjurător şişi aa educaţieieducaţiei tinereitinerei
generaţiigeneraţii înîn acestacest senssens..generaţiigeneraţii înîn acestacest senssens..



CAPITOLUL 6CAPITOLUL 6
DIRECŢII STRATEGICE DE ACŢIUNE(2)DIRECŢII STRATEGICE DE ACŢIUNE(2)

InformareaInformarea tinerilortinerilor oraşuluioraşului despredespre implementareaimplementarea legislaţieilegislaţiei privindprivind gestionareagestionarea
deşeurilordeşeurilor şişi observareaobservarea relaţieirelaţiei existenteexistente întreîntre aceştiaaceştia şişi instituţiileinstituţiile abilitateabilitate dede
mediu,mediu, înîn scopulscopul obţineriiobţinerii informaţiilorinformaţiilor cucu caractercaracter ecologicecologic..

LansareaLansarea înîn cadrulcadrul campaniei,campaniei, înîn colaborarecolaborare cucu bibliotecabiblioteca municipală,municipală, aa douădouă
i ti t tt l iil ii î iî i dd i ţăi ţă î tî t didi ii ttevenimenteevenimente pentrupentru eleviielevii carecare îşiîşi dorescdoresc oo viaţăviaţă întrîntr‐‐unun mediumediu maimai curatcurat::

organizareaorganizarea unuiunui concursconcurs intitulatintitulat „„UNUN COLŢCOLŢ PENTRUPENTRU VIITORVIITOR”” carecare săsă sese
adresezeadreseze elevilorelevilor şcolilorşcolilor generalegenerale şişi liceelorliceelor dindin MediaşMediaş.. ÎnÎn desfăşurareadesfăşurarea
acestuiacestui concursconcurs sese propunpropun următoriiurmătorii paşipaşi::acestuiacestui concursconcurs sese propunpropun următoriiurmătorii paşipaşi::

•• sese vorvor trimitetrimite invitaţiiinvitaţii dede participareparticipare cătrecătre şcolileşcolile generalegenerale şişi liceelicee;;
•• participanţiiparticipanţii lala concursconcurs sese vorvor grupagrupa înîn echipeechipe dede câtecâte 55 elevi,elevi, fiecarefiecare

grupăgrupă alegândualegându‐‐şişi înîn modmod liberliber oo locaţielocaţie dindin oraşoraş carecare vava fifi transformatătransformatăgrupăgrupă alegândualegându‐‐şişi înîn modmod liberliber oo locaţielocaţie dindin oraşoraş carecare vava fifi transformatătransformată
întrîntr‐‐unun colţcolţ alal viitoruluiviitorului;;

•• locaţialocaţia dindin oraşoraş aleasăaleasă vava fifi fotografiatăfotografiată dede cătrecătre responsabilulresponsabilul dede proiectproiect
aşaaşa cumcum aratăarată eaea lala începutulînceputul acţiunii,acţiunii, dardar şişi lala sfârşitulsfârşitul acesteiaacesteia pentrupentruaşaaşa cumcum aratăarată eaea lala începutulînceputul acţiunii,acţiunii, dardar şişi lala sfârşitulsfârşitul acesteiaacesteia pentrupentru
certificareacertificarea acţiuniloracţiunilor desfăşuratedesfăşurate;;

•• acţiunileacţiunile pepe carecare eleviielevii lele vorvor desfăşuradesfăşura pentrupentru transformareatransformarea locaţiilorlocaţiilor alesealese
vorvor constaconsta înîn lucrărilucrări dede curăţenie,curăţenie, plantareplantare pomi,pomi, îngrijireîngrijire parcuriparcuri şişi altealteţ ,ţ , pp p ,p , g jg j pp şş
activităţiactivităţi similaresimilare carecare vorvor fifi necesarenecesare;;



CAPITOLUL 6CAPITOLUL 6
DIRECŢII STRATEGICE DE ACŢIUNE(3)DIRECŢII STRATEGICE DE ACŢIUNE(3)

PremiereaPremierea aa treitrei grupegrupe carecare realizeazărealizează acţiuniacţiuniPremiereaPremierea aa treitrei grupe,grupe, carecare realizeazărealizează acţiuniacţiuni
deosebitedeosebite dede înfrumuseţareînfrumuseţare aa spaţiilorspaţiilor
ll i ti t fifi i ti t iialese,alese, evenimenteveniment cece vava fifi premiatpremiat şişi
mediatizatmediatizat înîn prezenţaprezenţa reprezentanţilorreprezentanţilor
TransgazTransgaz;;

•• stabilireastabilirea uneiunei comisiicomisii dede evaluareevaluare carecare vava
hotărîhotărî carecare dintredintre locaţiilelocaţiile transformatetransformate
meritămerită săsă fiefie premiatepremiate;;meritămerită săsă fiefie premiatepremiate;;

•• înîn funcţiefuncţie dede rezultatelerezultatele obţinute,obţinute, vorvor fifi
premiatepremiate locullocul II locullocul IIII respectivrespectiv locullocul IIIIIIpremiatepremiate locullocul I,I, locullocul II,II, respectivrespectiv locullocul IIIIII..



CAPITOLUL 6CAPITOLUL 6
DIRECŢII STRATEGICE DE ACŢIUNE(4)DIRECŢII STRATEGICE DE ACŢIUNE(4)

LansareaLansarea cătrecătre ConsiliulConsiliul LocalLocal aa iniţiativeiiniţiativei responsabiluluiresponsabilului dede
proiectproiect dede aa sese hotărîhotărî caca înîn fiecarefiecare an,an, înîn primaprima săptămânăsăptămână
didi ll i ii i ăă d făd fă ll M diM di OLIMPIADAOLIMPIADAdindin lunaluna iunie,iunie, săsă sese desfăşoaredesfăşoare lala MediaşMediaş „„OLIMPIADAOLIMPIADA
VERDEVERDE”,”, prinprin parteneriatparteneriat întreîntre administraţiaadministraţia localălocală şişi
companiacompania TransgazTransgaz..companiacompania TransgazTransgaz..

ÎnÎn cadrulcadrul acesteiacestei olimpiade,olimpiade, sese vorvor organizaorganiza concursuriconcursuri pepe
temeteme ecologice,ecologice, creaţiicreaţii poetice,poetice, desenedesene dedicatededicate mediului,mediului,
i ii i â dâ d t ăt ă iit liit l di l idi l i î j ătî j ătsimpozioanesimpozioane avândavând caca temătemă viitorulviitorul mediuluimediului înconjurătorînconjurător
înîn contextulcontextul schimbărilorschimbărilor climaticeclimatice şişi altealte activităţiactivităţi
similare,similare, specificespecifice zileizilei MondialeMondiale aa MediuluiMediului ((55 Iunie)Iunie)..similare,similare, specificespecifice zileizilei MondialeMondiale aa MediuluiMediului ((55 Iunie)Iunie)..



CAPITOLUL 7CAPITOLUL 7CAPITOLUL 7CAPITOLUL 7
CALENDARUL ACŢIUNILORCALENDARUL ACŢIUNILOR

Nr.  
Crt.

Perioada Activitatea Responsabili Materiale/Logistică

1. Martie ‐ • Promovarea proiectului prin  • Coordonator  • Consumabile
Aprilie

p p
întâlniri cu reprezentanţii 
administraţiei locale, cu cei ai ONG‐
urilor şi a societăţilor specializate din 
Mediaş şi cu reprezentanţi ai 

proiect
• Reprezentant 
autorităţi locale
• Reprezentant ş ş p ţ

instituţiilor şcolare 
• Pregătirea logisticii necesare pentru 
desfăşurarea campaniei: execuţia 
materialelor suport (bannere, afişe, 

p
firmă de 

publicitate a 
companiei 
Transgazp ( , ş ,

fluturaşi, cocarde), materiale ce vor fi 
tipărite şi, după caz, vor fi folosite în 
format electronic
• Obţinerea aprobărilor necesare de 

g

ţ p
la primărie pentru derularea 
acţiunilor comune cuprinse în planul 
strategic al campaniei



CAPITOLUL 7CAPITOLUL 7CAPITOLUL 7CAPITOLUL 7
CALENDARUL ACŢIUNILORCALENDARUL ACŢIUNILOR

Nr.  
Crt.

Perioada Activitatea Responsabili Materiale/Logistică

2 Mai ‐ Iunie Mediatizarea campaniei/informarea  Coordonator  Bannerep /
publică a cetăţenilor prin:
• amplasarea de bannere şi afişe în 
puncte strategice ale oraşului
• împărţirea flyerelor şi a cocardelor

proiect
• Reprezentant 

firmă de 

Afişe
Flyere

C d• împărţirea flyerelor şi a cocardelor

• afişarea pe site‐urile oficiale ale 
Transgaz, administraţiei locale şi ale 

publicitate Cocarde

ONG‐urilor a programului de 
desfăşurare a campaniei „Un mediu 
mai curat”
• organizarea unor dezbateri publice g p
interactive/seminarii pe tema 

protecţiei mediului



CAPITOLUL 7CAPITOLUL 7CAPITOLUL 7CAPITOLUL 7
CALENDARUL ACŢIUNILORCALENDARUL ACŢIUNILOR

3. 20‐30 Septembrie Organizarea celor 2 
evenimente:
• concursul „Un colţ pentru 
ii ”

• 
Coordonator 

proiect

• Premii pentru concursul de 
fotografie

viitor”
• festivitatea de premiere a 
acestui concurs

• 
Reprezentant 

firmă de 
publicitate

4. Octombrie Evaluarea feed‐back‐ului 
campaniei derulate prin:
• metode de investigare 
sociologică (analiza 

• 
Coordonator 

proiect

• Consumabile

g (
externă, sondaje, 
interviuri, seminarii)
• monitorizarea eficienţei 
canalelor media de 
transmitere a informaţiilor 
(expunere, acurateţe, 
distribuţie)
Formularea concluziilor şi ş
a eventualelor propuneri



CAPITOLUL 8CAPITOLUL 8CAPITOLUL 8CAPITOLUL 8
EVALUAREA PROIECTULUI (1)EVALUAREA PROIECTULUI (1)

Va avea în vedere următoarele:Va avea în vedere următoarele:
Impactul pe care campania lImpactul pe care campania l‐‐a avut asupra publicului ţintă.a avut asupra publicului ţintă.
Realizarea unei analize a rezultatelor imediate (prin compararea rezultatelor unor Realizarea unei analize a rezultatelor imediate (prin compararea rezultatelor unor 
teste făcute înainte de începerea campaniei cu cele ale testelor făcute după teste făcute înainte de începerea campaniei cu cele ale testelor făcute după 
derularea campaniei):derularea campaniei):

d l d i i bli l i i ?d l d i i bli l i i ?• • care este gradul de receptivitate a publicului vizat?;care este gradul de receptivitate a publicului vizat?;
• există schimbări de atitudine sau chiar de comportament în rândul elevilor?;• există schimbări de atitudine sau chiar de comportament în rândul elevilor?;
• care a fost efectul asupra atitudinii etice şi asupra responsabilităţii sociale a • care a fost efectul asupra atitudinii etice şi asupra responsabilităţii sociale a 
comunităţii locale?comunităţii locale?comunităţii locale?comunităţii locale?
Identificarea greşelilor comise în scopul evitării acestora în campaniile viitoare:Identificarea greşelilor comise în scopul evitării acestora în campaniile viitoare:
• ce nu a mers bine şi din ce cauze?;• ce nu a mers bine şi din ce cauze?;
• unde trebuia insistat mai mult?;• unde trebuia insistat mai mult?;• unde trebuia insistat mai mult?;• unde trebuia insistat mai mult?;
• • au existat cereri de ultimă oră pentru cercetări care să suplinească informaţiile au existat cereri de ultimă oră pentru cercetări care să suplinească informaţiile 
lipsă?lipsă?



CAPITOLUL 8CAPITOLUL 8CAPITOLUL 8CAPITOLUL 8
EVALUAREA PROIECTULUI(2)EVALUAREA PROIECTULUI(2)

Monitorizarea mesajelor care au fost preluate de către mass media, mai precis identificarea Monitorizarea mesajelor care au fost preluate de către mass media, mai precis identificarea 
acelor părţi din mesaje ce au fost selectate de presă pentru a fi transmise (acest lucru acelor părţi din mesaje ce au fost selectate de presă pentru a fi transmise (acest lucru 
ne va ajuta pe viitor în conceperea altor mesaje):ne va ajuta pe viitor în conceperea altor mesaje):
l l di l j l i i i f fi i ?l l di l j l i i i f fi i ?• canalele media alese pentru propagarea mesajului campaniei au fost eficiente?;• canalele media alese pentru propagarea mesajului campaniei au fost eficiente?;

• materialele transmise au avut sau nu posibilitatea de a atinge publicul vizat?;• materialele transmise au avut sau nu posibilitatea de a atinge publicul vizat?;
• ce tip de media a fost preferat de către public?• ce tip de media a fost preferat de către public?
Acţiunile desfăşurate sAcţiunile desfăşurate s‐‐au încadrat în bugetul stabilit iniţial sau au apărut pe parcurs au încadrat în bugetul stabilit iniţial sau au apărut pe parcurs Acţiunile desfăşurate sAcţiunile desfăşurate s au încadrat în bugetul stabilit iniţial sau au apărut pe parcursau încadrat în bugetul stabilit iniţial sau au apărut pe parcurs

cheltuieli neprevăzute?cheltuieli neprevăzute?
Au existat evenimente neaşteptate care au afectat/modificat planul iniţial de desfăşurare al Au existat evenimente neaşteptate care au afectat/modificat planul iniţial de desfăşurare al 

campaniei? Puteau fi aceste evenimente prevăzute, respectiv evitate?campaniei? Puteau fi aceste evenimente prevăzute, respectiv evitate?
U ă i lt t l i i t l t l f ă l f t l iitU ă i lt t l i i t l t l f ă l f t l iitUrmărirea rezultatelor campaniei pe termen lung: acest lucru se referă la efectele viitoare Urmărirea rezultatelor campaniei pe termen lung: acest lucru se referă la efectele viitoare 

ale proiectului în cauză.ale proiectului în cauză.
Studierea efectului multiplicator, mai precis studierea propagării către alte categorii de Studierea efectului multiplicator, mai precis studierea propagării către alte categorii de 

public a consecinţelor campaniei, publicuri interesate de tema protecţiei mediului.public a consecinţelor campaniei, publicuri interesate de tema protecţiei mediului.p ţ p , p p ţp ţ p , p p ţ
Realizarea evaluării prin crearea unui program continuu de monitorizare prin iniţierea Realizarea evaluării prin crearea unui program continuu de monitorizare prin iniţierea 

metodelor de investigare sociologică: sondaje periodice, interviuri, observarea directă, metodelor de investigare sociologică: sondaje periodice, interviuri, observarea directă, 
dezbateri, seminarii interactive.dezbateri, seminarii interactive.

P ă il t fi l t î l î b ătăţi ii iit iil i ilP ă il t fi l t î l î b ătăţi ii iit iil i ilPropunerea măsurilor ce pot fi luate în scopul îmbunătăţirii, pe viitor, a campaniilor similare.Propunerea măsurilor ce pot fi luate în scopul îmbunătăţirii, pe viitor, a campaniilor similare.



CAPITOLUL 9CAPITOLUL 9
CONCLUZIICONCLUZII

Formularea concluziilor Formularea concluziilor 
fi l i i d i t lfi l i i d i t lfinale privind impactul finale privind impactul 

acestui proiect şi acestui proiect şi 
ţ t l lţ t l lenunţarea eventualelor enunţarea eventualelor 
propuneri.propuneri.



(E SĂNĂTOS SĂ FII VERDE!E SĂNĂTOS SĂ FII VERDE!

ÎMPREUNĂ PENTRU UNÎMPREUNĂ PENTRU UNÎMPREUNĂ PENTRU UN ÎMPREUNĂ PENTRU UN 
MEDIU MAI CURAT!MEDIU MAI CURAT!

SĂ AVEM GRIJĂ DE SĂ AVEM GRIJĂ DE 
MEDIU!MEDIU!MEDIU! MEDIU! 


