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CAPITOLUL . 9. CAPITOLUL . 9.  CONCLUZII CONCLUZII 



CAPITOLUL 1
SCOPUL PROIECTULUI

 Promovarea imaginii companiei Transgaz în mediulo o a ea ag co pa e a sga ed u
universitar (companie modernă, deschisă tinerilor
absolvenţi) în scopul cunoaşterii opţiunilor şiţ ) p ş pţ ş
aşteptărilor viitorilor absolvenţi ai facultăţilor de
profil tehnic, economic, juridic şi alte specializărip , , j ş p
din învăţământul de stat şi privat, în ceea ce
priveşte formarea unei cariere profesionale într‐op ş p
companie naţională.
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CAPITOLUL 2
PUBLICUL ŢINTĂ

 Studenţii din anii terminali ai
instituţiilor de învăţământ superior cuinstituţiilor de învăţământ superior cu
profil tehnic, economic, juridic şi alte
specializări din învăţământul de stat
şi privat.ş p
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CAPITOLUL 3
PERIOADA DE DESFĂŞURARE A PROIECTULUIPERIOADA DE DESFĂŞURARE A PROIECTULUI

 Februarie‐ Iulie 2010
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CAPITOLUL 4
BUGETUL ALOCAT

 Bugetul aprobat pentru acest proiect este de 5.000 lei;
 Această sumă reprezintă contravaloarea premiului ce Această sumă reprezintă contravaloarea premiului ce 

se va acorda acelui centru universitar care are cel mai 
mare grad de implicare în acest proiectmare grad de implicare în acest proiect.

 Precizăm că este un proiect pilot şi pe cale de 
i ă l i f l î â ă fi iconsecinţă el va continua astfel încât să fie acoperite 

cele mai importante centre universitare de pe întreg 
i i l ă iiteritoriul ţării.
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CAPITOLUL 5
ACŢIUNI DE PROMOVARE

 Se vor posta pe site‐ul companiei www.transgaz.ro
detaliile proiectului şi modul de derulare a acestuia;

 Se vor depune la sediile instituţiilor de învăţământ Se vor depune la sediile instituţiilor de învăţământ
superior de stat şi privat cu profil tehnic, economic,
juridic şi alte specializări din localităţile Sibiu, Cluj şi
Timisoara flyere şi afişe cu detaliile de derulare şi
desfăşurare a acestui proiect.

 Promovare în mass media; Promovare în mass‐media;
 Centrele universitare de stat şi private din oraşele

menţionate mai sus şi care doresc să se implice înmenţionate mai sus şi care doresc să se implice în
proiect îşi pot transmite intenţia la următoarea adresă
de e‐mail adina.costea@transgaz.ro
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CAPITOLUL 6
DIRECŢII STRATEGICE DE ACŢIUNE

Î În derularea acestui proiect se vor întreprinde următoarele acţiuni:
 Promovarea proiectului prin utilizarea de materiale informative (flyere, afise)

în vederea aducerii detaliilor proiectului la cunoştinţa celor interesaţi;
 Condiţiile de derulare ale proiectului vor fi postate pe site ul Transgaz la Condiţiile de derulare ale proiectului vor fi postate pe site‐ul Transgaz la

adresa www.transgaz.ro;
 Materialele promoţionale se vor distribui şi la sediile instituţiilor de

învăţământ superior menţionate la Cap.5 “Acţiuni de promovare” ;
 Proiectul constă în organizarea de comun acord cu instituţiile de învăţământ

superior a unor workshop‐uri în cadrul cărora reprezentanţi ai companiei
Transgaz vor face prezentări generale ale companiei şi ale modului de lucru în
cadrul acesteia;cadrul acesteia;

 În cadrul acestor work shop‐urilor vor avea loc şi dezbateri în cadrul cărora
studenţii îşi pot exprima opţiunile şi aşteptările în ceea ce priveşte formarea
unei cariere profesionale într‐o companie naţională;
S ă l ii i i iil d î ă ă â i Se va păstra contactul cu reprezentanţii instituţiilor de învăţământ superior
pentru a se putea cuantifica succesul acestui proiect şi interesul generat în
rândul studenţilor;

 Proiectul se va continua şi cu alte centre universitare din România.
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CAPITOLUL 7
CALENDARUL ACŢIUNILOR (1)CALENDARUL ACŢIUNILOR (1)

Nr.  Nr.  
Crt.Crt.

PerioadaPerioada ActivitateaActivitatea ResponsabiliResponsabili Materiale/Materiale/
LogisticăLogistică

11 FebruarieFebruarie Elaborarea conceptului grafic care va Elaborarea conceptului grafic care va  Responsabil   proiectResponsabil   proiect ‐‐consumabileconsumabile
20102010

p gp g
ilustra campania. ilustra campania. 
Conceperea materialelor informative Conceperea materialelor informative 

p pp p
Reprezentant agenţie de Reprezentant agenţie de 
publicitatepublicitate

22 Martie 2010Martie 2010 DeplasăriDeplasări înîn centrelecentrele universitareuniversitare
pentrupentru aa purtapurta discuţiidiscuţii cucu conducereaconducerea

Responsabil proiectResponsabil proiect ‐‐ flyereflyere
afişeafişepentrupentru aa purtapurta discuţiidiscuţii cucu conducereaconducerea

instituţiilorinstituţiilor dede învăţământînvăţământ superiorsuperior
carecare şişi‐‐auau exprimatexprimat interesulinteresul dede aa
participaparticipa lala proiectproiect şişi distribuiredistribuire
materialemateriale promoţionalepromoţionale

‐‐ afişeafişe

materialemateriale promoţionalepromoţionale

33 Aprilie 2010Aprilie 2010 Stabilirea exactă a delegaţilor Stabilirea exactă a delegaţilor 
studenţeşti care vor participa şi în studenţeşti care vor participa şi în 
paralel organizarea workparalel organizarea work‐‐shopurilorshopurilor

Responsabil proiectResponsabil proiect
Reprezentanţi instituţii Reprezentanţi instituţii 
de învăţământ superiorde învăţământ superior

‐‐consumabileconsumabile

Stabilire vorbitori, pregătirea Stabilire vorbitori, pregătirea 
prezentărilorprezentărilor

Persoanele (din Persoanele (din 
Transgaz) numite prin Transgaz) numite prin 
decizie pentru a susţine decizie pentru a susţine 
prezentăriprezentări
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CAPITOLUL 7
CALENDARUL ACŢIUNILOR(2)CALENDARUL ACŢIUNILOR(2)

NN P i dP i d A ti it tA ti it t R biliR bili M t i l /M t i l /Nr.  Nr.  
Crt.Crt.

PerioadaPerioada ActivitateaActivitatea ResponsabiliResponsabili Materiale/Materiale/
LogisticăLogistică

4 Mai 2010
‐

Desfăşurarea work‐shopurilor Responsabil  proiect
Persoanele  numite prin 

‐ fişe de 
prezentare  

15 Iunie 2010
p

decizie pentru a susţine 
prezentări

p
Transgaz
‐ film de 
prezentare 
Transgaz
‐ fişe de lucru

5 15‐30 Iunie
2010

Constituirea comisiei de evaluare.
Evaluarea rezultatului acţiunilor 
desfăşurate şi a implicării centrelor

Responsabil  proiect
Membrii  Comisiei de 
evaluare

‐consumabile
‐diploma

desfăşurate şi a implicării centrelor 
universitare în proiect.
Desemnarea şi premierea 
câştigătorului

evaluare

6 Iulie 2010 Evaluarea efectelor proiectului şi 
reflectarea acestuia în mass‐media
Formularea concluziilor şi a 
eventualelor propuneri

Responsabil  proiect ‐consumabile
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CAPITOLUL 8
EVALUAREA PROIECTULUIEVALUAREA  PROIECTULUI

 Evaluarea proiectului va avea în vedere următoarele:
 impactul pe care campania l‐a avut asupra publicului ţintă

(studenţi din anul terminal) ;
 identificarea greşelilor comise în scopul evitării acestora în

campaniile viitoare: ce nu a mers bine şi din ce cauză?
 monitorizarea mesajelor care au fost preluate de către mass

media din aceasta campanie;
 acţiunile desfăşurate s‐au încadrat în bugetul stabilit iniţial sau au

apărut pe parcurs cheltuieli neprevăzute?apărut pe parcurs cheltuieli neprevăzute?
 urmărirea rezultatelor campaniei pe termen lung: acest lucru se

referă la efectele viitoare ale proiectului în cauză;
 studierea efectului multiplicator mai precis studierea propagării studierea efectului multiplicator, mai precis studierea propagării

către alte categorii de public a consecinţelor campaniei (în acest
caz publicuri interesate de o carieră în compania Transgaz)
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CAPITOLUL 9
CONCLUZII

 FORMULAREA CONCLUZIILOR SE VA FORMULAREA CONCLUZIILOR SE VA 
EFECTUA LA FINALUL PROIECTULUIEFECTUA LA FINALUL PROIECTULUI
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!DRAGI STUDENŢI!

 VENIŢI SĂ AFLAŢI CUM FUNCŢIONEAZĂ O 
SOCIETATE NAŢIONALĂ!SOCIETATE NAŢIONALĂ!

 SPUNEŢISPUNEŢI‐‐VĂ AŞTEPTĂRILE ŞI OPINIILE!VĂ AŞTEPTĂRILE ŞI OPINIILE!

 AZI AZI –– EU ŞI TU, MÂINE EU ŞI TU, MÂINE –– TU ŞI EUTU ŞI EU
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